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Turistinfo og

vertskap (B2C)

Turistinformasjo

n Sandnes og
Stavanger.

Vertskap
ivaretas ogsa
via e-post,
telefon og
andre
henvendelser.

Markedsfaring
(B2C)

PR og
kommunikasjon
inkludert
kampanijer.

Rettet mot
turister og
potensielle
tilreisende.

Ferie & Fritid
(B2B)

Salg og
markedsfaring
mot
turoperatarer
0og andre
aktgrer innen
«leisure».

Arr.-turisme
(B2B)

Events innen
idrett og kultur,
som
turneringer,
konkurranser,
mesterskap,
m. m.

Meetings
Incentives
Conferences
Exhibitions

Cruise
(B2B)

Salg- og
markedsfaring av
Stavanger-
regionen som en
baerekraftig
cruisedestinasjon.

NY!

Forretnings-
utvikling

Sikre gkte
inntekter og
styrket
finansiering av
selskapet og
satsingen.

NY!



TEAM STAVANGER - KOMMUNIKASJON & VERTSKAP

Markedsfgring og god kommunikasjon rettet mot forbrukermarkedet. Med fokus pa markedsfaring
og god kommunikasjon rettet mot godt vertskap, god informasjonsformidling og fremragende service.

Gunhild Vevik Lene Lunde Elwin Ricardo Vis/ Per Morten Haarr ~ Henrik Susort
Heta Inoma
KOMMUNIKASJONSSJEF INFORMASJONSARKITEKT REISELIVSDIREKT@R PROSJEKTMEDARBEIDER
KOMMUNIKASJON & SOSIALE MEDIER/
Gunhild jobber med Lene har ansvaret for web, TEAMLEADER Per Morten er Reglon DESTINASJONSEKSPERT
kommunikasjonsoppgaver e-kampanjer og digitale TURISTINFORMASJONEN Stavangers dagllg Iedgr og
innen vare strategiske publiseringer, samt o ansvarlig for daglig drift av Henrik jobber med sosiale
satsingsomrader. kommunikasjonsoppgaver pa Liv KI’IStI!’]a quber med ' dgstlnaSJonsseIsk?pet og de medier, samt med salg,
Hovedfokus pa a fa frem tvers i organisasjonen. kommunikasjonsoppgaver og er i ulike ansvarsomradene. informasjon og er vertskap | vare
tillegg teamleder for vare turistinformasjoner

mangfold, skape

engasjement og salg. destinasjonseksperter i

turistinformasjonene.



TEAM STAVANGER - BUSINESS 2 BUSINESS

Salg, markedsfaring og kommunikasjon pa B2B markedet for a fa flere tilreisende til regionen.

Anette L. Boghg

DIREKTZR B2B
(Arrangement, Cruise, MICE, FF)

Anette er teamleder B2B, og
ansvarlig for segmentet
arrangementsturisme, og jobber
for & fa flere internansjonale
idretts- og kulturarrangementer
til regionen.

Line Murphy
CRUISE

Eirill er ansvarlig for det
internasjonale
cruisemarkedet og jobber
for a tilrettelegge for
rederier, lokale aktgrer og
et cruisenettverk.

Michelle Milas

KONGRESS & UTSTILLIINGER,
CORPORATE MEETINGS &
INCENTIVREISER

Michelle er ansvarlig for
internasjonale kongresser og
utstillinger. Hun jobber aktivt
opp mot regionens FoU
miljger for a fa flere fag og
forskningskongresser til
regionen.

Morten Puntervoll

FERIE & FRITID

Morten er ansvarlig for ferie
og fritidssegmentet. Hun
jobber aktivit opp mot
turoperatgrer for a fa flere
tilreisende til regionen.

Ole Weierholt

SIDDIS CENTER

Ole er ansvarlig for
arrangement og konferanser
til Kongressomradet Siddis
Center.



B2B MARKEDSPLAN 2024

MEI Host & Fed. Summit 2024,

Lanzamms

Deelice-pettverkemata, Stavanger

Infemazjonals Sopund
Andre bver zom 3VG 1 Delpce-nathverikst, koblet til
Gladmat

Dato

Alctivitet

Milzruppe, knndefokns, tittel,

Liladpat fastialan 2024

Publikumsfastival o partmare for Kokepunkt

Januar

11.-14.

Valkantiehaprs moessa, Utracht

Fag- o publibwrmsmesse

24-25jan
2024

Nordic Sport Tech mate, Oslo

IN: felles nordisk meteplass, Parallell-sesjoner for byene.

Lahti og Wanderfyl Copenhagen,

ME] Europe Sumvmer, Lizhoa

CommrratnIneardmse satanins

Febroar

Ambaszader-treff 3721

Iye kunder of etablerfe ambaszaderer

505

B2B zales call

Eimzerunds blant intem. kunderBrmg back old business

Sendalanka 2024

INazjonale foreminger og lag, politizke partier

Ambazzadertreff Fyent Fonum

Eunde- oz ambassadar-treff

ONE 2024

Daliz med kmder (ambaszadertreff eller viznms)

CHE

16-29.2

SITE World Swmnmut, Istanbul

D Liar, amapdar. BURmaalanals sRpplam-Fams “Buldng and
Eridging Cultures™. [ppesie travel and protiaional s

MIPA —Nasjonalt Idrettepolitisk Arena

Mazjonale forbund — kombiners mad

A

Marz

17-2]1 mar

W&I Fest, Marrakeach (my)

Comrrstn.oz IRpeute satsingen
30-40 kundesmater + migeling med andra komder

Seatrade Mad 1 MMalaza

Crursemezze (Line)

CEUISE

FAM-tnp Crmse Norway

Visnmgstor for cruizeredeniar (Line)

CRUISE

5.-T.

ITE. Berln

Fasmezzs upubliboom

MET Ewrops Aunomn, Sardinia

Furders deltakelze. Byt dele bord

MET

Boouzg 4"Or (EM Kokkeloumet)
Trondheim, Norge

EM i kokkekunst, konkurranse oz gitch for 20282030

UNWTO World Tourzm Day

FM= dag med fokus pa tunsmea
UBWTO = TN World Travel Organisation

Hala B2

ICCA Global A=sociahons Forum

Associations, bransjensttvark, fagliz pafyll

kongress

Masional Couizekanfarnse,

Pre- gller. positapg NTW

Int. furoperatarer (Liv)

Vimnmngsturer BIG

Golden Trcket - Fall for the Edee of Morway

BIE ALLE

NTW, Trondheim

Weazza'workshops med int. turoperaterer (Liv)

Foadshow 1 USA — prioniteres 1024!

Turoperaterar

FF

Sportdeoord Birmmzham 2024

Intemaszjonale forbund, agenter, kommersielle arranzerer
og levarandarer

63rd ICCA World Congrass, Aba Dhaba

Associations, fagliz.pafvll/ ECA

Konzress

Iledlamstraff “Bzrebraft mnen

catering / fapd and beverage
segmeantet.

Wedlamstraff / brangjatref med folms pa berekraft rman
de_uﬂu:e segmentens. Best praciize deling. Inviters mn
Elimsato.

Srohassadar-saremoni

Eumder + Ambaszadorer

Ciim

IETM Barceloma 2024

Associations, POO, DMC, Eyentoyza

g T

Smart Cihes and Sport, 77

Intem forbund Fientarransonar

M+I+C+E

Seafrads Miami

Vardens storste crizemesse

Hastmate Feglon Stavangar

Mledlemmer of samarberdsparinere, betaling for eksterme

SATE.
ALLE

T_90

The Mordic Association Expert Forum
Odenze

Mordisks orzapisasionet.

F=20 now

ME] leaders Costa Bujeres 24

WET salgsmeter overfor MestingsTncaghive-markedet

M+

thd

Ideat.in Morway

Azenter Corparate & [ncantive,

M+

Dezember

ICCA Nordic Chapter Meeting Odense

Intemationzal Congress & Convention Association

Arsmyte, Region Stavanger

Bransjetraff fellez BS Jul

FE-medlemmer (+ samarberdspartnareT), pepparkakar
og kaffe?

M+I+C+E

Norway Dav England: Cnuze Norway

Mater med redegisr

CRULSE

Ambaszadariyaff Evant Fonom

FELLES

Nordic Edze Expo.

Eunder + Ambaz=zadorer

M+I+C+E

IMEX Frankfurt

M+I+C+E

ECA Anpugl Meetmz, Frankfurt

Comperatp & Kongrass (Morten)
Eonsrezs

Jezmbuilding an=atte oz oppfordnne ansafte

Trolljeger 2024
Axsbassadertreff AonanextErent

Fonum

Nye kunder og etablerfe ambaszaderer
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I SELLING THE IDEA OF NORWAY

.

" LAND OF NORTHERN LEHTS
MIPNIGHT SUN

Decisionmakers and event
participants are people too
- Norway exotic travel destination
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GENDER EQUALITY

NORWAY CONSIDERED ONE OF THE MOST PROGRESSIVE COUNTRIES

Norway ranks no. 5 out of 162 countries in UNs
Gender Inequality Index 2019. At least 40 percent of
both genders represented in boards of all businesses.

Norwegian Government

50/50 representation men/women




NASJONAL SATSING
PA ARRANGEMENTSTURISME

Arrangementsturisme |a tidligere
under Norway Convention Bureau,
siste arene ble NCB lagt inn under
Innovasjon Norge for kobling

mot eksportsatsinger.




NORWAY EVENTS Selge Norge internasjonalt og nasjonale nettverksmgater




ARRANGEMENTSMODELL | NORGE

Innovasjon Norge
& nasjonal
ressursgruppe

Region Stavanger
Convention Bureau

v

Arranggrer (Kultur og idrett)

Hoteller / Venues /
Leverandgrer
(Stavanger Konserthus,
Stavanger Forum, Sgrmarka
Arena, DnB Arena mfl.)

Internasjonale
Seerforbund og
fagmiljger/ Norges
|drettsforbund

Rogaland Idrettskrets

Lokale idrettsrad,
Klubber, Arranggrer

mas oy
R Lo

i
1 7\l

INTERNASJONALT: Felles Norgesprofil mot
kulturarranggrer og internasjonale saerforbund m/NIF
og IN. Sportaccord, Smart Cities & Sport Summit, Host

City mm. Byene deltar, inklusiv Stavangerregionen,
sammen med Norges Idrettsforbund.
NASJONALT: Region Stavanger i nasjonal
ressursgruppe med de andre store byene i satsingen.

L * Regionalt A
kompetansesenter for

arrangementsturisme

* Samarbeidsavtale med
Rogaland Idrettskrets

£3¢
|

4

/ EVENT FORUM/Ambassadgrprogram,
seminar, bistand stgrste arranggrer (idrett
og kultur), samarbeid med kommunene,
medlemsaktgrer (hoteller, venues,
restauranter mm.), Mobilisering av
klubber/kulturmiljger for a ville vaere
vertskap for internasjonale
mesterskap/arrangement

AN o

EDGE
OFF
NORWAY"




STRATEGI 2021-2030

Nasjonal arrangementsstrategi lansert des. 2019

Visit Region Stavanger
Arrangementsstrategi

Wﬁ-

Regional strategi oppdatert febr/mars 2021
«fra destinasjonsarbeid til regional samskaping»

- Nasjonal pilot KUD om stgtte av EM/VM-prosesser
(nytt 2023, ikke statte til mesterskap med russisk
deltakelse)

- @konomisk statte gjennom fylket og kommunene

- Nasjonal ressursgruppe - IN, byene, (NIF)

- Nasjonal mentorordning for arrangarer (ny 2023)
- Samlinger for arranggrer

EDGE
OFF
Foto Sndnes L Nenca Hoorsad. NORWAY"



INNOVATION & SUSTAINABILITY

BVENISYASHICE ESROIEGEREANENEC N CRRERV .in the 3 areas:
SOCIETAL [MPACTS

ﬂ Promote the Stavanger Region
as a place for Innovation & sustainability

(nasjonally/internationally)
Encourage and stimulate Environment

innovation & sustainability (regionally)

Social Economic

EDGE
OFF
NORWAY"



STRATEGI RS | TRAD MED NASJONAL REISELIVSSTRATEGI (2021)

Ny strategi er i trad med Nasjonal
Reiselivsstrategi som inkluderer: |

- Helarsturisme / baerekraftig
reiseliv.

- Attraktive lokalsamfunn og
forngyde innbyggere.

- Verdiskaping og gkonomiske
ringvirkninger.

- @kt konkurransekraft. 2020 2025 2030




BRANSJETRENDER

«Legacy labs»: strategisk arbeid for & oppna at
kommende konferanser bidrar til positive
endringer, en «arv» i lokalsamfunnet. Stor
okning i etterspgrsel av dette blant arranggrer.

Baerekraft: pke handavtrykket og samtidig

- - ]
redusere fotavtrykket i henhold til FNs

o City Environmental City Social Supplier Destination
b x2are k ra ftS ma l. Performance Performance Performance Management
S Performance

BI Q t Q K ft' k t M Climate, Energy and Emissions Sustainable Development Goals (SDGs) Hotels Destination Strategy
(( elsu re ou rlsm )) ra Ig Ve S I Resources Social Progress Airport Policy and Certification
forretn ings reisende / konfe ra nsedelta ke re Air Quality Corruption Agencies (PCOs & DMCs) Governance
Water Personal Safety Restaurants Capacity Building
Som utVider Oppholdet for é fe rie/ Transportation Access to Information Venues Measurement and Reports
Green Areas Health and Wellness Academia Marketing and Comms
o, 0 o .
f”t I d Sa ktIVItete r Water Inclusiveness Client Support
Accessibility

Generating Impact

1han  3i0wiee Holn 105 165"

i e @ Sy,



SAMARBEID MED
BYENE/DESTINASJONENE

HVA KAN VI BIDRA MED?
Utforming av sgknader,
Mobilisering,

Radgivning,

Stottebrev,

Site-inspections, et oy

here it all Bégan

Markedsmateriell/-film mm.

Pressemeldinger/markedsbearbeiding

NORWAY"



BETYDNINGEN AV SATSINGEN

Fremme Norge som en attraktiv og innovative vertsnasjon for sport-og kulturarrangement

Fremmer Norge og Stavangerregionen
som arranggrnasjon internasjonalt!

Sportaccord

Smart Cities and Sport Summit

Host City

International Sports Convention

Major Events International Hosts & Federations
Summit

med flere

Resultater verdiskapning 2017 - 172 mill. kr
Resultater verdiskapning 2018 - 77 mill. kr
Resultater verdiskapning 2019 - 42,8 mill. kr
Resultater verdiskapning 2020 - 33,4 mill. kr
(+ flere uten tallgrunnlag)

TOTALT siden 2015 (eksl.2020) - 500 mill.kr

@konomisk verdiskapning, softe synergier i tillegg!
Boglede, livslyst, rekruttering, kompetanse, bygge internasjonalt
nettverk, integrering mfl.

Event Forum - samler
arranggrkreftene i regionen for
kompetanseoverfgring!

EDGE
OFF
NORWAY"



STAVANGER REGION EVENTS

Visningsturer
altibox NORWAY B e N S Site-inspections
a '»f‘ FAN LS Nettverksmgter
: Kompetanseoverfgring
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HVORFOR REGION Ex. Drammeorganisering
STAVANGER?

Leder
HOVEDKOMITE
(Ordfgrer)

Navn XxXxxxx

K s = - on
.

Representanter J Representant Representant
naering/fagfelt | Baerekraft Innovasjon/ Xxxx

Leder Adminstrasjon

Politisk representan fcaci i
olitisk representant Organisasjonskomite kommune

Frivillighet

Navn xxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx @ i Navn xxxxx

- ; -

—
—
——
~

Prosjektleder
ORGANISASJONS
KOMITE

Navn XXXxXxx

Kommunikasjon/
markedsfgring

Frivillighetsansvarlig Sportslig ansvarlig Sponsoransvarlig Baerekraftsansvarlig Innovasjonsansvarlig @konomiansvarlig

Navn xxxxx Navn xXxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx Navn xxxxx EDGE

OF
NORWAY"




HVORFOR REGION STAVANGER? Realiteten i mange tilfeller...

RS rolle:
Radgivning
Kompetanse
Fasilitering
Nettverk
Siteinspections
Leverandgrer

Salg/Markedstaring

EDGE
OF
NORWAY"*



STAVANGER
REGION EVENTS

EVENT FORUM

Nettverk og
kompetansedeling

_ HostJazz
Lysefjorden Inn Ultramarathon

Kammermusi
oy, UNQ estivalalad
Kakanomlcs /fé’f/e ’BOTO U r Df

NN ERS
Oktoberfest

Rockman Swimrun \ [
0c ;rnatta \Q} _ "nk
%%QEventyrstlenN
Trolljeg erU 0

V|k|ng Festival

Kki

if

Museumsnatt

estivalen

|

T
Norway; e

- IPotetfestivalen
estival

= | .t.t e tNorsk Orgelfestival

v~ Iripp Trapp Triathlon

Schizofrenidagene

Stavanger Marathon
3 ly\umdei 1 Vandrefestival
\S/ﬂé’/‘ /S|rda|sdagene

SIgpe
Sur & Bitter
=ple]=
O-
NORWAY*




SAMARBEIDSNETTVERK

En region, en kontakt!

* Internasjonalt nettverk mot internasjonale saerforbund, andre
arranggrbyer, internasjonale eventarrangarer, |IOC, fagmiljger,
organisasjoner m.fl.

« Region Stavanger i ressursgruppe for a utvikle en nasjonal
arrangementsstrategi for AS Norge: med Innovasjon Norge, Norges
Idrettsforbund, Saerforbundenes Fellesforbund, Arena Oslo
(kulturaktgrene) og Trandelag Fylkeskommune. Region Stavanger pa
vegne av de store byene i satsingen. Pa oppdrag fra Neering-og
Fiskeridepartementet.

* Regionalt samarbeid med Rogaland Idrettskrets, kulturmiljgene,
ambassadgrer, medlemsaktgrer (venues, hoteller, restauranter,
arranggarer, transportgrer, opplevelsesbedrifter m.fl.), samt kommuner
og fylkeskommune.

* | dialog med regionale FOU-miljger, utdanningsinstitusjoner og
samarbeidspartnere for & vurdere langsiktige ringvirkninger ved
arrangement og fagmiljger.

Rogaland
Idrettskrets

Medlemsbedrifter
Region Stavanger:
Kommunene hoteller, venues,
§ restauranter,
opplevelsesaktgrer

Region Stavanger

Kultur-og
idrettsarranggrer
(lokale klubber m.fl.)

Rogaland
Fylkeskommune =

ambassadgrnettverk

J Nasjonale og
Naeringslivet internasjonale
Idrettsforbund

FOUs, UiS, SUS

EDGE
OFF
NORWAY"






ENERGYHOVEDSTADEN TEKNOLOGI / INDUSTRI HAVBRUK / LANDBRUK OPPLEVELSER / REISELIV

* EUROPEAN T | oot

NORWAY
ROBOTICS AO UA
STAVANGER - NORWAY FORUM ’2024
Brought to you by SPARC (1]
L ]
Dr%ng @ $51ADC { QEJ(’MTP ,- gladmat*’

YA
SPE / IADC International A4
Drilling Conferenceand 1

Exhibition MICHELIN
2022

7-9 March 2023

ONSHTRUST

29 AUG - 1 SEPT STAVANGER - NORWAY

ESRE|

European Safety and Reliability Conference

UTOPRIA

RDIC ag I’(%ViS jon







STAVANGER REGION EVENTS

REGION
STAVANGER

Regionalt
Kompetansesenter
innen
Arrangementsturisme

EDGE
OFF
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HEALTH — focus on recruitment.
Events stimulate participation.

MARKETING/BRANDING — RS
mandate to market & sell the region
nationally/internationally to atttract
more travellers and business to the
region within tourism, conventions,
expos and events.

NETWORK - RS fasilitator for the
various communities and
knowledge transfer through the
Ambassador network. Ex. e-sport
cluster Nordic Esports launched
2019.

ARENA DEVELOPMENT — Support
sport federations prioritised list of
new venues. Include arena
development in planning of events
and funding.

CITY DEVELOPMENT — Events as
tools for city development and
event cost reductions. Ex. Blink Ski
festival and the city of Sandnes.

SYNERGIES

CITY
DEVELOPMENT

INTERNATIONAL
MARKETING
/BRANDING

ARENA
DEVELOPMENT \

PEOPLE’S
HEALTH

BUSINESS
DEVELOPMENT
/EMPLOYMENT

NV~

RESEARCH &
DEVELOPMENT

Interdisciplinary
development!

RESEARCH & DEVELOPMENT — Ex.
NEEDED study where North Sea Cycle
Race was arena for research study on
heart failure. Connected to intern.
scientific community through our
Ambassadors programme for
Conventions.

BUSINESS DEVELOPMENT/EMPLOYMENT
— Ex. Tour des Fjords from 1 volunteer to 4
employees by commersialisation. Event
Competence reason for Hammer
Stavanger, Haute Route and Tour of
Norway confirmed, dvimt Norway Bike
Rental Ex. Nuart — Nuart Streetart City
Tours.

INHABITANT CONTENTMENT/
ATTRACTIVENESS — Events necessary to
attract students and workers and to make
the inhabitants happy.

EDUCATION/COMPETENCE — Knowledge
sharing through regular
meetings/workshops for experienced and
new event organisors at Event Forums (1-
5 per year)



LEGACY MODELLEN

Pioneering Impacts
Legacy modell for
Norge — en stor suksess

- Lansering i Oslo juni 2024

- Pilot-prosjekt FIG Working
Week 2027, Stavanger

- 2025 viderefgres med egne _
workshops for kommende i ——
konferanser til 1 SR | e
Stavangerregionen (januar
2025)

P




PUSH

SYNERGIER MED.£
STAVANGER PROSIEKTER

2.Baltic Sea Region Interregional Network , EU prosjekt
for & utvikle «climate neutral destinations»
3.5F| - Sustainable Tourism Yield Innovation Centre -
o
REISEMAL INNOVAS JON NORGE:

EDGE STAVANGER

OF ~ SYNERGIER ANDRE PROSJEKTER KOMMUNE EVERY MINUTE:
NORWAY 1) NET ZERO CITIES, Stavanger kommune er en av
EUs 112 «Mission Cities», og sgker na om bli
med i Net Zero Cities programmet THOUGHTS POSTS ONLINE VIDEOS
2) Baltic Sea Region Interregional Network , EU e °
prosjekt for a utvikle «climate neutral
destinations» Tid estimert til 4 bli
3) SFI — Sustainable Tourism Yield Innovation Centre — 3,5 Al sertifisertunder
UIS sgknad for Forskningsradet L’:gfﬁ’:jﬁgmgrgﬁ >0
4) Global Destination Sustainability Index
84 Indikatorer og 31
kriterier under 5
temaer.

MERKEORDNING VIA INNOVASJON NORGE

SOCIAL MEDIA USERS PICTURE POSTS

O 0

REVIEW POSTS EMAILS SENT

e o







e & Cgrvents s the regi spaatiogmag
tin ompany, Wwill fulller i
3 Th. ollowing wa!
on|

local municipalities and approximately 200 - Assistance in finding suppliers
commerdial members. - Suggestions for side-event programs
pactions

The Stavanger region is an established - Local promotion of the event
destination for conferences and events, having

- Coordination of sits

hosted numerous major international events. Anette Bogne Larsen

Director B2B
Our modern sports and conference venues Region Stavanger Visitors & Convention Bursau
provide excellent facilities for svents like yours.

Itis in our interest to ensure the success of your EDGE
OF

event, and we will do our utmost to assist both
before and during the event.

&
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SITE-INSPECTION, PITCH SARAJEVO




Bocuse d’Or Europe
Norway 2024

Fokus pa Sosial Baerekraft

Resultater uten ekstra midler, bare ved a sette fokuset pa:
fokus pa matfag - gkt rekruttering
Likestilling - mal om 50% kvinner

@kt eksport av norske ravarer, spesielt sjgmat

Visit

Q-I'gunnﬂnr
w LG W Al sVI

region
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LLUITF CHAMPIONS LEAGUE

STAVANGER
REGION

October 2022




From great event to a great business deal |

Datadeling geodata

Stavanger-regionen pa DCL — The game
Fokus ny vgs droneutdanning

Lofte frem regionen som dronehub
Kanal for rekruttering

Samle droneflyvere | regionen/nasjonalt
Drone business league

CALLING ALL DRONE
PILOTS: NORWAY
WANTS You!




CASE RINGVIRKNINGER

WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

10 arig prosess
Ambassadgr - Martin Haga
9.februar 2025, DnB Arena Stavanger

PARTNERE

Riska Motorsykkelklubb, MotorSportforbundet, Region
Stavanger, stgttet av Sandnes kommune, Stavanger
kommune, Rogaland Fylkeskommune.

FOKUS RINGVIRKNINGER:
BAREKRAFT
Miljgmessig og Sosial



MILIOREGNSKAP

WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

GREEN PRODUCERS TOOL GPT
Registrerer karbonavtrykk til hele arrangementet

VM SOM EKSEMPEL - tidlig 2025 som eksempel for resten av
arrangementene i 2025 og videre

Matavfall, transport, bygging av hinder i arenaen, vann-/stramforbruk
- tydeliggjares helt ned til antall hamburgere av radt kjgtt, vises bade
som samlede poster, men ogsa helt ned i detaljene for a kunne
sammenligne med andre arrangementer

NORWAY"



MILJO - INTRODUKSJON AV EL-SYKLER

WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

INTRODUKSJON AV EL-MOTORSYKLER | KONKURRANSER
Sondre Haga leder an som en av de fa. El-sykler tyngre, haper dette utvikles.

@KENDE FOKUS BLANT LEVERAND@RENE
Tre merker som har elsykler pa proffniva na. Sondre: GasGas

ELEKTRISKE REKRUTTERINGSSYKLER PA KLUBBNIVA
Riska MCK stiller elsykler til disposjon til bredden til veldig lav kostnad.

HOLDNINGSENDRING INNAD | IDRETTEN & SPONSORER

Forbundet ser motorsport samlet for disiplinene, tidligere motstand na redusert.
Tross stor motstand, sa alle disipliner na godkjent bruk av el-sykler i konkurranser.
Sponsorer mer positive innstilt enn faor.

STATTEORDNINGER FOR VEITRAFIKK EDGE
Enova statteordning for veitrafikk - innlemmet fom 2024 elsykkel i til & omfatte sykler til motorsport. OF
Stor vekst gjennom ordningen. 15 stk fikk 25.000,- til kjgp av el motorsykkel for norsk motorsport samlet. NORWAY*



SOSIAL BAREKRAFT

WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

@KT ANTALL KVINNELIGE TOPPUT@VERE

Bade i klubb og landslag er det gjort aktiviteter, 2-3 arr. i perioden. Noen synlige
kvinnelige profiler, men tidlig & si. Fa utgvere, malbare forskjeller ma sees over tid. _
Lite tallgrunnlag.

REKRUTTERING i [ roremerimes

Fokus pa rekruttering generelt, spesielt fokus pa jenter og aktiviteter rettet mot \\ {THALS N

jenter. Medlemsmasse ganske stabil generelt, noe tidlig & si. SoMe fokus pa X-trial
mot VM.

EGEN WORLD CUP FOR KVINNER

World Cup for kvinner for fgrste gang som offisiell cup m/BCN, kan fgre fram til et
offisielt VM pa sikt, 5-6 kvinnelige kjarere.

| Norge: samme dag, samme venue, deler av samme bane.

* SOLA BOBIL,Y
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NOKKELPERSONER

WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

- Egen Baerekraftsansvarlig i nasjonalt
forbund/lokal organisasjonskomite - Dag Erlend

Skaug.

- Egen baerekraftsansvarlig i prosjektet - ma ha
FIM-lisens pa baerekraft generelt. | tillegg til
forbundet.

- FIM: egen likestillingsansvarlig internasjonalt.




ANNET

EGET BAREKRAFTSEMINAR
Fredagen fgr konkurransen .
«Kraftunderskudd - bzerekraft og hestekrefter»

RESULTATER - HYORDAN
1. Omgivelsene opptatt av dette, derfor viktig for a prioritere.
De har tatt kampen for likestilling for damene, har ogsa falt seg forpliktet til a levere pa det.

2. Viktig med ngkkelpersoner/ressurser som kan prioritere og sette fokus.
3. Viktig for sponsorers interesse for sporten/sammenfallende verdier

Kuriositet - Billettsalg: neermer seg 80% salg av billetter i DnB Arena. EDGE
OFF
NORWAY*
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